
ABD Ülke K�ml�ğ�

GENEL BİLGİLER

Başkent� Wash�ngton,DC olan Amer�ka B�rleş�k 

Devletler� 50 eyaletten oluşmaktadır: New York, 

Wash�ngton, DC, San Franc�sco, Los Angeles, 

Boston, Ch�cago, Las Vegas en popüler 

şeh�rler�d�r. 50 eyalet ve b�r federal bölgeden 

oluşan Amer�ka B�rleş�k Devletler�, İng�ltere �le 

sürdürdüğü büyük mücadeleler sonucunda 4 

Temmuz 1876 yılında kurulmuş demokrat�k, 

federal, anayasal b�r cumhur�yett�r. 

Nüfusunu dünyanın dört b�r tarafından gelen göçmenler�n oluşturduğu Amer�ka B�rleş�k Devletler�, 

Ç�n ve H�nd�stan'dan sonra dünyanın en kalabalık 3. ülkes�d�r. Halen yoğun b�r şek�lde göç alan ülke, bu 

nedenle gel�şm�ş ülkeler arasında nüfus artış hızı en yüksek olanlardan b�r�d�r. Bu özell�kler� �le nüfus 

çeş�tl�l�ğ� bakımından dünyanın en zeng�n ülkes� olan Amer�ka B�rleş�k Devletler�'nde İng�l�zceden 

sonra en çok konuşulan d�l İspanyolcadır. SSCB'n�n yıkılmasıyla dünyanın tek süper gücü konumuna 

gelen ülke, bugün de b�rçok açıdan dünyanın caz�be merkez� olma özell�ğ�n� sürdürmekted�r.

Doğuda Atlas Okyanusu’ndan batıda Büyük Okyanus'a kadar 4.500 k�lometre gen�şl�ğe sah�p olan 

Amer�ka B�rleş�k Devletler�, kuzeyde Kanada �le güneyde �se Meks�ka �le komşudur. Amer�ka B�rleş�k 

Devletler�'n�n anakaradan uzak 2 eyalet� bulunmaktadır. Bunlardan b�r�nc�s� Amer�ka B�rleş�k 

Devletler�’n�n yüz ölçümü bakımından en büyük, nüfus yoğunluğu bakımından �se en düşük eyalet� 

olan ve 1867 yılında Rusya'dan 7,2 m�lyon Amer�kan doları karşılığında satın alınan Alaska eyalet�d�r. 

D�ğer� �se Büyük Okyanus’ta bulunan ve anakaraya 3.200 k�lometre uzaklıktak� takım adalardan 

oluşan Hawa�� eyalet�d�r.



Genel Ekonom�k Durum:

Dünyanın en büyük �thalatçısı olan ABD, �hracatçılarımız �ç�n kr�t�k b�r hedef pazar konumunda olup, 

söz konusu pazara �hracat yapmak veya pazar payını artırmak �steyen firmaların, bu pazara yönel�k 

b�rçok dış pazardan farklı olarak etk�l� stratej�ler gel�şt�rmes�ne �ht�yaç vardır. Örneğ�n; ABD’n�n coğrafi 

büyüklüğü, yönet�m s�stem�nde eyaletler�n ağırlığı, eyaletler�n ekonom�k büyüklüğü ve dış t�carettek� 

konumları, söz konusu pazarın tek b�r ülke olarak algılanmasından da öte, eyaletler bazında b�r çalışma 

yapılmasını, gerek makro anlamda, gerekse firmalar düzey�nde �hracat stratej�ler�n�n bu çerçevede 

oluşturulmasını zorunlu kılmaktadır. Z�ra 52 eyalete bölünerek ABD pazarı �ncelend�ğ�nde, her b�r 

eyalet�n dış t�carette öne çıkan ürünler ve �thalat yaptığı ülkeler bazında farklılaştığı, ülkem�z�n de her 

b�r eyalette farklı ürünlerde farklı pazar paylarına sah�p olduğu görülmekted�r. 

ABD pazarının �hracatçılarımız açısından en zorlu noktalarından b�r�s�, pazara er�ş�md�r. Z�ra dünyanın 

en büyük b�rkaç l�manını barındıran ülkeye �hracatımızın öneml� b�r kısmı aynı l�man üzer�nden 

yapılmaktadır. Bunda uluslararası taşımacılık yapan filoların ülkem�zden ABD’ye çalıştırdıkları hatların 

güzergahları etk�l� olmakta, ancak bu durum aynı zamanda �hracatımızın da söz konusu l�man 

çerçeves�nde şek�llenmes�ne de yol açmaktadır. Karayolu bağlantısı olmayan pazara �k�nc� er�ş�m 

yöntem� olan hava kargo taşımacılığında �se THY’n�n d�rek uçuşları öneml� b�r etken olmakla b�rl�kte, 

hava taşımacılığının fiyat sev�yes�n�n yüksek olması, bu yöntemle taşınab�lecek ürün sayısını c�dd� 

manada sınırlamaktadır. ABD’ye �hracat yapmak �steyen firmalarımızın karşılaştığı sorunların b�r d�ğer� 

çalışma saatler� olup, 4 farklı saat d�l�m� kullanan ABD’n�n doğu yakası �le 7 saat, batı yakası �le 10 saatl�k 

b�r zaman farkımız bulunmaktadır. Bu durum, hem firmaların müşter�ler �le �let�ş�m�nde aksamalara yol 

açmakta, hem de bankacılık s�stem�n�n çalışma hızını düşürmekted�r. 

Özell�kle ABD pazarını hedefleyen firmalarımızın standart çalışma saatler� ötes�nde, ABD �le daha 

etk�n �let�ş�m kurulab�lecek saatlere kayan vard�ya s�stem�ne geçmes�, bu sorunu b�r ölçüde aşmamıza 

yardımcı olacaktır. ABD’n�n 3 farklı başlık altında 20 ülke �le �mzaladığı Serbest T�caret Anlaşmaları da 

ülkem�z�n bu ülkeye �hracatında d�kkat ed�lmes� gereken noktalarda b�r�s�d�r. Z�ra ABD, �thalatının 

%25,8’�n� NAFTA ülkeler�nden, %1’�n� DR-CAFTA ülkeler�nden, %6,8’�n� �se münfer�t olarak STA 

�mzaladığı d�ğer 12 ülkeden yapmakta, bu da söz konusu STA’larda bahs� geçen ürünlere �l�şk�n verg� 

dezavantajı yaratmaktadır. Ülkem�z�n ABD pazarında etk�n b�r rol oynayab�lmes� �ç�n GTS S�stem� de 

son derece öneml�d�r. ABD’n�n 2018’de GTS s�stem�nde l�stelenen ürünlerde gerçekleşt�rd�ğ� 23,6 

m�lyar dolarlık �thalat her ne kadar ABD’n�n toplam �thalatında az b�r orana sah�p olsa da, s�steme tab� 

ürünlerde ABD’ye gerçekleşt�r�len �hracat Türk�ye �ç�n önem arz etmekted�r. Z�ra ülkem�z�n s�stemden 

en çok faydalanan 5. ülke olarak 2018 yılında 1,9 m�lyar dolarlık �thalatı bu kapsamda ABD’ye �hraç 

etmes�, bu ülkeye olan toplam �hracatımızın 5’te b�r�ne �sabet etmekte, bu da, ülkem�z�n GTS 



s�stem�nde çıkarılması olasılığında rak�p anal�zler� ve fiyatlama konusunda yen� b�r yaklaşımı 

gerekt�rmekted�r. Gerek Türk�ye’n�n �hracatından hareketle rekabet üstünlüğüne sah�p olduğumuz 

ürünlerde ABD pazarındak� konumumuz, gerekse ABD’n�n �thalatından hareketle ABD’n�n yoğun b�r 

şek�lde �thalatını 11 yaptığı ürünler�n tesp�t�, söz konusu pazardan daha fazla pay alab�lmek adına 

ülkem�z�n �zleyeb�leceğ� makro stratej�lere konu ürünler�n bel�rlenmes�nde kullanılacak yöntemlerd�r. 

Hazırlanan ABD Raporu’nda �k� farklı metodoloj� �le bel�rlenen ve detayları sunulan ürünler�n tamamı 

ABD pazarındak� payımızı artırab�lmek adına öne çıkan ürünler olmakla b�rl�kte, pazarın büyüklüğü 

göz önüne alındığında, standartlar, kal�te ve fiyatlama konusunda pazara uygun ürünler üreten tüm 

firmaların ABD pazarında yer alab�lecekler� değerlend�r�lmekted�r.

ABD �le 100 m�lyar dolarlık dış t�caret hedefin� yakalama noktasında yukarıda bel�rt�len �k� farklı 

metodoloj� �le bel�rlenen 192 ürün, �lk aşamada ele alınab�lecek ve �hracatımızı kısa vadede 

artırab�lecek ürünler olarak değerlend�rmekted�r. Bu ürünler�n ortak özell�ğ� Türk�ye’n�n �hracatta 

rekabet avantajına sah�p olduğu ve ABD’n�n yoğun b�r şek�lde �thal ett�ğ� ürünler olup, her b�r ürün 

özel�nde yapılacak anal�zler ve tesp�t ed�lecek hedefler, eyaletler�n ver�ler� �le b�rleşt�r�lerek 

�hracatçılarımızın doğru eyaletler� hedeflemes�ne yardımcı olma amacı taşımaktadır. Söz konusu 

ürünlerde Türk�ye’n�n ABD pazarındak� konumu d�kkate alındığında, 192 ürünün 6’sında ABD’ye 

�hracatımızın olmadığı tesp�t ed�lm�şt�r. 123 üründe pazar payımızın %0-1 aralığında, 41 üründe %1-5 

aralığında, 22 üründe �se %5’�n üzer�nde olduğu görülmekted�r. 

192 ürün �çer�s�nde pazar payımızın olmadığı 6 ürün har�ç tutulur �se, kalan 186 ürünün 147’s�nde 

ABD’ye �hracatımız 1 m�lyon dolar ve üzer� olup, rekabet avantajına sah�p olduğumuz, bel�rl� b�r �hracat 

hacm�ne ulaşılan ve kısa vadede sonuç alınab�lecek ürünler�n tesp�t� ve anal�z� detaylı olarak raporda 

anlatılmıştır. Bu ürünlerde sadece ABD’n�n ülke genel� ve eyaletler bazında dış t�caret ver�ler� değ�l, 

aynı zamanda hang� eyalet�n hang� ülkelerden bu ürünler� tedar�k ett�ğ� �rdelenerek rak�p anal�z� 

yapılmıştır. Yapılan anal�zlerde kullanılan b�r d�ğer gösterge de ABD’n�n ülkem�ze ve rak�pler�m�ze 

uyguladıkları verg� oranlarıdır. Söz konusu �thalat verg�ler�n�n rekabet� etk�leme gücü 

değerlend�r�ld�ğ�nde, özell�kle düşük verg� oranlarına sah�p ürünlerde pazara g�r�ş ve tutunma 

şansımızın yüksek olduğu değerlend�r�lmekted�r. 

D�ğer taraftan, ABD’n�n gerek STA’lar, gerekse GTS kapsamındak� ülkelere uyguladığı verg� oranları �le 

ülkem�ze uygulanan verg� oranları arasındak� farkların yüksek olduğu ürünlerde fiyatlama konusunda 

daha d�kkatl� olunması gerekmekted�r. İk�nc�l ver�lere dayalı anal�z ve tesp�tlere �laveten, ABD pazarına 

g�r�şte ve tutunmada yaşanab�lecek sorunlar, ABD’ye firma düzey�nde �hracat artışı hedefler�ne 

ulaşılab�lmes� �ç�n firmalarımızın kapas�te kullanım durumları ve ABD pazarında müşter�lere ulaşma 



yöntemler� başlıkları altında, öne çıkan ürünlerde 3 farklı kategor�ye ayrılan firmalarla b�r�nc�l ver� 

kapsamında anket çalışması yürütülmüştür. 2018’de ABD’ye �hracat yapan firmalarımızın yaşadıkları 

sorunlar, ABD har�c�ndek� ülkelere �hracat yapan ancak bu pazarda yer almayan firmalarımızın ABD 

pazarına �l�şk�n hedef ve düşünceler� �le geçm�şte ABD’ye �hracat yapan ancak 2018’de yapmayan 

firmalarımızın pazardan çıkışlarının sebepler� �ncelenm�ş, elde ed�len ver�lere raporun �lg�l� bölümünde 

değ�n�lm�şt�r. Ayrıca firmalarımızın ABD pazarına �l�şk�n Hükümet�m�zden, Bakanlığımızdan ve TİM �le 

İhracatçı B�rl�kler�nden beklent�ler� de sorgulanmış, gelen öner�ler maddeler hal�nde l�stelenm�şt�r. 

Yapılan tüm çalışmalar ve elde ed�len bulgular, bazı ürün gruplarında �hracatçılarımızın 

hedefleyeb�lecekler� eyaletlere �l�şk�n b�lg�ler� ortaya koymaktadır. Buna göre, mevcut durumda 

�hracat yapılan eyaletlerden farklı olarak, ülkem�z�n düşük pazar paylarına sah�p olduğu eyaletler�n 

bazıları çok öneml� potans�yel barındırmakta, bu pazarlarda ABD’n�n STA �mzaladığı ülkeler �le Ç�n’den 

�thalatı har�ç 12 tutulduğunda ortaya çıkan pazar büyüklüler�, �hracatçılarımız açısından öneml� b�r 

hacme �şaret etmekted�r. Örneğ�n, pazar payımızın olmadığı 6 ürün �le ABD’ye �hracatımız olan ürünler 

arasında 1 m�lyon dolar hacm� aşan 147 ürün b�rl�kte değerlend�r�ld�ğ�nde, ABD’n�n 2018 yılında bu 153 

üründe �thalatı 305 m�lyar dolardır. Bunun 74 m�lyar dolarını Ç�n’den, 122 m�lyar dolarını �se STA yapılan 

ülkelerden tedar�k ett�ğ�, Türk�ye’den gerçekleşt�rd�ğ� 4 m�lyar dolar har�ç tutulduğunda 

�hracatçılarımızın kolaylıkla rekabet edeb�leceğ� düşünülen 105 m�lyar dolarlık b�r pazar 

bulunmaktadır.

Söz konusu ürünler�n pazar paylarına göre dağılımına bakıldığında �se, eyaletler�n konumu şu 

şek�lded�r; Pazar payımızın olmadığı 6 ürünü 2017 yılında en çok Kal�forn�ya �thal ederken bu eyalet�n 

�thalatı 9,8 m�lyar dolar olmuştur. Kal�forn�ya’yı 5,2 m�lyar dolarlık �thalat �le Teksas ve 3,5 m�lyar dolar 

�thalat �le de Ind�ana eyaletler� �zlemekted�r. Bu ürün grubunda 2018 yılında y�ne Kal�forn�ya eyalet� 8,4 

m�lyar dolarlık �thalat �le �lk sırada yer alırken onu 7,8 m�lyar dolarlık �thalat �le Teksas eyalet� ve 2,1 m�lyar 

dolarlık �thalat �le Porto R�ko özerk bölges� �zlem�şt�r. Pazar payımızın %0-1 arasında olduğu 84 ürünü 

2017 yılında en çok Kal�forn�ya �thal ederken bu eyalet�n �thalatı 34,6 m�lyar dolar olmuştur. 

Kal�forn�ya’yı 17,5 m�lyar dolarlık �thalat �le M�ch�gan ve 14,8 m�lyar dolar �thalat �le de Teksas eyaletler� 

�zlemekted�r. Bu ürün grubunda 2018 yılında y�ne Kal�forn�ya eyalet� 36,7 m�lyar dolarlık �thalat �le �lk 

sırada yer alırken onu 19,1 m�lyar dolarlık �thalat �le M�ch�gan eyalet� ve 16,8 m�lyar dolarlık �thalat �le 

Teksas eyalet� �zlem�şt�r. Pazar payımızın %1-5 arasında olduğu 41 ürünü 2017 yılında en çok 

Kal�forn�ya �thal ederken bu eyalet�n �thalatı 7,83 m�lyar dolar olmuştur. Kal�forn�ya’yı 7 m�lyar dolarlık 

�thalat �le New York ve 5,9 m�lyar dolar �thalat �le de Teksas eyaletler� �zlemekted�r. Bu ürün grubunda 

2018 yılında y�ne Kal�forn�ya eyalet� 8,2 m�lyar dolarlık �thalat �le �lk sırada yer alırken onu 6,8 m�lyar 



dolarlık �thalat �le New York eyalet� ve 5,8 m�lyar dolarlık �thalat �le Teksas eyalet� �zlem�şt�r. Pazar 

payımızın %5’ten fazla olduğu 22 ürünü 2017 yılında en çok Teksas �thal ederken bu eyalet�n �thalatı 2,2 

m�lyar dolar olmuştur. Teksas’ı 1,85 m�lyar dolarlık �thalat �le Kal�forn�ya ve 1,57 m�lyar dolar �thalat �le de 

New Jersey eyaletler� �zlemekted�r. Bu ürün grubunda 2018 yılında y�ne Teksas eyalet� yaklaşık 2 

m�lyar dolarlık �thalat �le �lk sırada yer alırken onu az b�r farkla y�ne yaklaşık 2 m�lyar dolarlık �thalat �le 

Kal�forn�ya eyalet� tak�p etmekted�r. 

Bu �k� eyalet� 1,36 m�lyar dolarlık �thalat �le 2017 yılında olduğu g�b� 2018 yılında da New Jersey eyalet� 

�zlemekted�r. Buradan hareketle, farklı ürün grupları �ç�n yen� hedef eyaletler�n tesp�t�ne yönel�k şu 

örnekler ver�leb�l�r: 39. fasılda tak�p ed�len plast�k ürünler, ülkem�z�n güçlü olduğu ürünler arasındadır. 

Araştırmaya konu ürünler çerçeves�nde, plast�k ürünler� en çok �thal eden �lk 3 eyalet sırasıyla 

Cal�forn�a, Texas ve New York’tur. Türk�ye’n�n bu ürünlerde en çok �hracat yaptığı eyaletler �se sırasıyla 

New York, Ind�ana ve New Jersey’d�r. Bu eyaletler dışında, eyaletler�n söz konusu ürünler� STA yapılan 

ülkeler �le Ç�n har�c�ndek� �thalatlarına bakıldığında, North Carol�na, Oh�o ve Georg�a öneml� hedef 

eyaletler olarak değerlend�r�lm�ş olup, sadece bu 3 eyalette 556 m�lyon dolarlık b�r potans�yel 

bulunmaktadır. 13 Benzer şek�lde Hazırg�y�m ürünler� �ç�n Oh�o, Texas ve W�scons�n eyaletler�nde 4 

m�lyar dolar; dem�r çel�k ürünler�nde Lou�s�ana, Flor�da ve New Jersey’de 1,5 m�lyar dolar; mak�ne 

sektöründe Tennessee, Oh�o ve North Carol�na’da 3,1 m�lyar dolar; otomot�vde �se Ind�ana, Oregon ve 

South Carol�na eyaletler�nde �se 3,4 m�lyar dolarlık potans�yel, �hracatçılarımız �ç�n önem arz 

etmekted�r.

Amer�ka B�rleş�k Devletler�’n�n Dış T�caret Seyr� (B�n ABD Doları):

Yıllar İhracat İthalat Hac�m Denge

2017

2018

2019

2020

1.546.462.344

1.665.992.032

1.645.174.335

1.431.406.392

2.406.362.556

2.612.379.157

2.568.396.449

2.407.543.964

3.952.824.900

4.278.371.189

4.213.570.784

3.838.950.356

-859.900.212

-946.387.125

-923.222.114

-976.137.572

Kaynak: www.trademap.org

2020 yılı �t�bar�yle ülken�n �hracatındak� başlıca ürünler: Mak�neler, mekan�k c�hazlar, nükleer 

reaktörler, kazanlar ve parçaları, dem�ryolu veya tramvay vagonları dışındak� araçlar ve bunların parça 

ve aksesuarları, elektr�kl� mak�ne ve teçh�zat ve bunların parçaları, opt�k, fotografik, s�nematografik, 

ölçme, kontrol, hassas, tıbb� veya cerrah� malzemeler, plast�kler ve bunlardan yapılan eşyalar olmuştur.

2020 yılı �t�bar�yle ülken�n �thalatındak� başlıca ürünler: Mak�neler, mekan�k c�hazlar, nükleer reaktörler, 

kazanlar ve parçaları, elektr�kl� mak�ne ve teçh�zat ve bunların parçaları; dem�ryolu veya tramvay 

vagonları dışındak� araçlar ve bunların parça ve aksesuarları,  m�neral yakıtlar, m�neral yağlar ve 

bunların damıtılmasından elde ed�len ürünler;  eczacılıkla �lg�l� ürünlerden oluşmaktadır.



Türk�ye �le T�caret:

Amer�ka B�rleş�k Devletler�’ne Başlıca İhraç ürünler�m�z:

İhracatımızda �lk sıralarda yer alan ürünler; Ham petrol (petrol yağları ve b�tümenl� m�nerallerden elde 

ed�len yağlar) Motorlu taşıt; kıvılcım ateşlemel�, tedav�de/korunmada kullanılmak üzere hazırlanan 

d�ğer �laçlar, hücresel ağlar �ç�n veya d�ğer kablosuz ağlar �ç�n telefonlar, ses, görüntü/d�ğer b�lg�ler� 

almaya, çev�rmeye, vermeye/yen�den oluşturmak �ç�n mak�ne, portat�f nümer�k otomat�k b�lg� �şlem 

mak�neler�, motorlu taşıt; kıvılcım ateşlemel� ürünler�nden oluşmaktadır.

Amer�ka B�rleş�k Devletler�’nden başlıca �thal ürünler�m�z:

İthalatımızda başta gelen kalemler, M�neral yakıtlar, m�neral yağlar ve bunların damıtılmasından elde 

ed�len ürünler, b�tümenl� maddeler, m�neral mumlar, dem�r veya çel�kten eşya, kazanlar, mak�nalar, 

mekan�k c�hazlar ve aletler, nükleer reaktörler, bunların aksam ve parçaları, elektr�kl� mak�na ve 

c�hazlar, ses kaydetme verme, telev�zyon görüntü ses kaydetme verme c�hazları, aksam parça 

aksesuarı, motorlu kara taşıtları, traktörler, b�s�kletler, motos�kletler ve d�ğer kara taşıtları, bunların 

aksam, parça, aksesuarı, opt�k, fotoğraf, s�nema, ölçü, kontrol, ayar, tıbb�, cerrah� alet ve c�hazlar, 

bunların aksam, parça ve aksesuarı ürünler�nden oluşmaktadır.

Yıllar İhracat İthalat Hac�m Denge

2017

2018

2019

2020

8.654.268

8.304.672

8.971.874

10.183.213

11.951.744

12.377.681

11.847.481

11.525.182

20.606.012

20.682.353

20.819.355

21.708.395

-3.297.476

-4.073.009

-2.875.607

-1.341.969

 Kaynak: www.trademap.org

Türk�ye-Amer�ka B�rleş�k Devletler� Dış T�caret Seyr�, (B�n ABD Doları):



Ülke açısından bakıldığında Amer�ka B�rleş�k Devletler� potans�yel� en büyük pazarlardan olma 

özell�ğ�n� hep korumaktadır. Özell�kle den�zyoluyla yapılacak t�carette kıta ülkes� her zaman en caz�p 

merkezlerden b�r� olacaktır.

S�vas �l�n�n �hracata konu ürünler�n� şöyle sıralayab�l�r�z: Mak�ne ve aksamları, madenc�l�k ürünler�, 

dem�r ve dem�r dışı metaller, çel�k, mob�lya kâğıt ve orman ürünler�, k�myev� maddeler ve mamuller�, 

hububat, bakl�yat, yağlı tohumlar ve mamuller�, �kl�mlend�rme sanay� ürünler� olarak karşımıza 

çıkmaktadır.

Amer�ka B�rleş�k Devletler�’n�n Dünya’dan ve Türk�ye’den �thal ett�ğ� ürün kategor�ler�ne baktığımızda 

�se mak�neler ve aksamları, metal ürünler� ya da k�myev� maddeler ve mamuller� g�b� S�vas �l�nden �thal 

ed�leb�l�r ürünler�nde aralarında yer aldığı görülmekted�r.    

S�vas �l�n�n son 3 yıllık ekonom�k göstergeler� �ncelend�ğ�nde �se �l�n �hracatında yer alan ülkeler 

arasında Amer�ka B�rleş�k Devletler� da�ma hac�m olarak �lk 3 arasında yer almaktadır.  İlave olarak 

S�vas’tan doğrudan Amer�ka B�rleş�k Devletler�’ne yapılan �hracatımız 37 m�lyon doları aşmıştır.

Yukarıda yer alan tablodan da anlaşılacağı üzere S�vas �l�nden Amer�ka B�rleş�k Devletler�’ne d�rekt 

olarak yapılan �hracatın son 3 yıllık ortalaması 12 m�lyon doların üzer�ne çıkarken 2021 yılının �lk 

çeyreğ�nde yapılan �hracat �se 3.1 m�lyon doları aşmış olup, gelecekte gerçekleşeb�lecek seyr� �le �l�n 

�hracatını artıracağı düşünülmekted�r. 

Tüm bu b�lg�ler ışığında �lde �malat sanay�nde yaşanacak ürün çeş�tlend�rmeler� Amer�ka B�rleş�k 

Devletler� pazarında S�vas menşel� ürünler�n daha fazla oranlarda yer almasını sağlayacaktır.

S�vas İle T�caret 

S�vas – Amer�ka B�rleş�k Devletler� Dış T�caret Ver�ler� (B�n ABD Doları):

Yıllar 2018 2019 2020

İhracat M�ktarı 14.251,46 10.233,98 12.694,74

SİVAS – AMERİKA BİRLEŞİK DEVLETLERİ İHRACAT RAKAMLARI


